X-DIALOGER: DAS CROSS-MEDIA-TOOL

Der X-Dialoger ist das ausgereifte Power-Tool fiir [hre crossmediale Kommunikation.
Er sorgt fiir hohe Besucherzahlen auf Ihrer Landingpage und damit fiir mehr Response und Erfolg.

=Diadloger

Tunen Sie lhren Response!




EINSATZMOGLICHKEITEN OHNE ENDE

Leads generieren

Neukunden gewinnen

Bestehende Kunden pflegen und binden

Aktionen und Promotionen

Produkteinfihrungen (flankierend oder als Hauptmedium)
Marketingdatenbanken auf- oder ausbauen

Als Basis fiir Multiplikationskampagnen und Viralmarketing
Gewinnung von Permission-based E-Mail-Adressen

SO FUNKTIONIERT DER X-DIALOGER

1. Stufe — Selfmailer 2. Stufe — Landingpage

n Personalisiertes Teaser-Mailing (Selfmailer) = Login mit PIN — Identifikation des Users tiber Datenbank
= Enthélt personliche Identifikationsnummer (PIN) m Ab Seite 2 personalisierte Ansprache des Users
und Webadresse zur Landingpage = Diverse Online-Response-Maglichkeiten (Formular)

= Bewegungen und Response werden in einer Datenbank erfasst
und dem User zugeordnet.

Login-Seite/Adresscheck o

m User kontrolliert, korrigiert und
erganzt seine Adressdaten.

y \ - A0 w Anderungen werden in der
. Datenbank erfasst.
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Informationsseite(n)/Reaktions-
verstarker (z.B. Verlosung)
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Online-Formular

m Frei definierbare Responsemdglich-
keiten (Info-Anforderung, Artikel-
Bestellung, Teilnahme Wettbewerb
usw.)

= Reaktionen werden in Datenbank
erfasst.

= Enthalt PIN und Adressdaten der User
= Wird laufend aktualisiert

m Stellt in Echtzeit downloadbare
Auswertungen zur Verfligung
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TOPLEISTUNG - KILAR KALKULIERBARE PREISE

Die Basisversion umfasst einen kompletten crossmedialen Auftritt mit folgenden Leistungen:

Konzeption

Briefing durch Kunde = Konzept fiir Teaser-Mailing und Landingpage: Bild-/Textidee, Vorschlage fir Verstarker (Wettbewerb, Early Bird,
Give-away usw.)

Kreation und Realisation

Text und Gestaltung von Teaser-Mailing und Landingpage

Abwicklung

Projektabwicklung von A—Z

Produktion und Versand Teaser-Mailing
Druckvorstufe = Druck, Personalisierung (1-seitig) und Ausriistung des Teaser-Mailings = Lettershop = Postaufgabe

Spezifikation Selfmailer: Format offen 43,8 x 21 cm, geschlossen 14 x 21 cm Druck 4/4-farbig, Skala Papier Offset hochweiss, 170 gm?
Ausriistung 3mal wickelgefalzt, 1mal perforiert, Lasche mit 3 Rubbelleimpunkten verklebt, Laser-Personalisierung einseitig an beliebigen Stellen

Datenbank

Adressimport (Adressanlieferung durch Kunde) = Adressen mit PIN anreichern = Auswertungen Basisversion: Landingpage besucht
(Datum, Zeit), Adresse mutiert (wann, was), Reaktionen tiber Online-Formular (Bestellung, Info-Anforderung usw.), PDF heruntergeladen
(wer, was)

HTML-Programmierung
Basisversion umfasst fiinf Seiten: Login, Begriissung/Adresscheck, Info-Seite, Reaktionsseite, Reserve, Downloadmdglichkeit fir maximal
ein PDF-Dokument.

Ausbau nach lhren Bediirfnissen

Andere Varianten Teaser-Mailing (aufwandigere Gestaltung oder Produktion, 3D-Mailing usw.) = Zuséatzliche Reaktionsverstérker (Aktion,
Verlosung, Sofort-Gewinncheck usw.) = Zusatzliche Seiten/Funktionen auf der Landingpage (Auswertungen, Animationen, Personalisie-

rungen, Abfragen) = Kommunikationskonzept (Zielgruppen, Botschaften, Begleitmassnahmen usw.) = Beratung fiir Adressselektion oder
Veredelung der bestehenden Adressen

VORTEILE

Hohe Aufmerksamkeit und Involvement bewirken
Uberdurchschnittlichen Response erzielen
Individuell ansprechen

Adressdaten anreichern

Marketing- und Werbekosten sparen

|T- und Humanressourcen sparen

In Echtzeit Erfolg auswerten
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